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AGENDA

 BegrufBung

* Aktuelle MaBnahmen Sommer 2024

* Vorstellung Prozessgestaltung & Marktsituation im
Tourismus

* Vorstellung Positionierung & Schlusselprojekte

 Nachste Schritte

* Podiumsgesprache

* Fragen Publikum

e Statement Landesrat

e Schlussworte



MASSNAHMEN
SOMMER 2024



MASSNAHMEN
VERKEHRSREGELUNG 2024

Das Pragser Talist vom 10.07. bis 10.09.2024 von 09:30 bis 16.00 Uhr nur mit
den offentlichen Verkehrsmitteln, zu FuB, mit dem Fahrrad oder gegen Vorweis

einer Online - Reservierung bzw. einer gultigen Durchfahrtsgenehmigung
erreichbar.



OFFENTLICHE VERKEHRSMITTEL

Im Sommer werden wieder folgende Buslinien im Pragser Tal
verkehren:

* Linie 442 (Toblach - Pragser Wildsee)
* Linie 439 (Welsberg — Pragser Wildsee)
* Linie 443 (Toblach / Welsberg — Platzwiese)

Linien 442 & Linien 439: Online — Reservierung und eine Online —
Zahlung von 10/07 - 10/09 erforderlich.

NEWS! Gaste, die in Prags nachtigen mussen keine Reservierung
mehr durchfuhren, der Beherbergungsbetrieb kann fur die Gaste
Tickets generieren.



OFFENTLICHE VERKEHRSMITTEL

Fur die Linie 443 (Richtung Platzwiese) braucht es keine Online-
Reservierung.

NEWS! Die Linie 443 wird verlangert: 09.06.-03.11.

Fur Sudtirolpass-Besitzer ist eine Fahrt auf allen Linien ohne
vorherige Online-Reservierung und OnlineZahlung moglich.



ANREISE MIT PRIVATFAHRZEUG

Im Pragser Tal gibt es 5 buchbare Parkplatze:

* P1(Sage)- 5,5, km vom Pragser Wildsee entfernt / 12km von Platzwiese
entfernt

* P2-800m vom See entfernt
* P3-500m vom See entfernt
* P4-200m vom See entfernt
* P5 (Bruckele) - 6km von Platzwiese entfernt

Infopoint am Taleingang wird wie letztes Jahr eingerichtet!

NEWS! Campertickets am Parkplatz P1 (ohne Ubernachtung)



Kombiticket — offentliche
Parkplatze (P1, P2, P5)




P1-PKW &
Camperl

40,00€ - 45,00€

/

+ )+

20,00€

Im

Buchungsprozess
ausgewahlt

P2

40,00€

20,00€

Im
Buchungsprozess
ausgewahlt

P5

40,00€

= gy

20,00€

Im

Buchungsprozess
ausgewahlt



LEITLINIEN

Was beinhaltet ein ,,Kombiticket“ genau?
In einem Kombiticket sind fur den Gast folgende Leistungen
enthalten:

A) Bei fruhzeitiger Buchung (bis zu einem Tag vorher)
1. Garantierter Parkplatz

2. Durchfahrtsgenehmigung

3. Shuttle / Bus (wenn notwendig)

4. 20,00€ Voucher in einem der teilnehmenden Betriebe

B) Bei einer Buchung fir den heutigen Tag
1. Garantierter Parkplatz

2. Durchfahrtsgenehmigung

3. Shuttle / Bus (wenn notwendig)



NEWS 2024

* Die bereits hinterlegten Kennzeichen der Pragser Burger und Unternehmen
werden automatisch ubernommen und mussen nicht mehr neu hinterlegt
werden.

 Camperticket am Parkplatz P1

* (Gaste, die in Prags nachtigen konnen Busse ohne Online-Zahlung nutzen, der
Gastgeber kann Tickets fur seine Gaste ausstellen (TV bezahlt diese)

* Sensibilisierungskampagne bei Einheimischen (Pustertal)

* Gastebefragung wird durchgefuhrt



PROZESSGESTALTUNG


















Tourismus als
Spiegel der
Gesellschaften

Quelle: Zukunftsinstitut
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World Health
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..Stress ist die globale
Gesundheitsepidemie
des 21. Jahrhunderts....

Erschopft

Auctority Meinungsforschung, Studie ,,Erschépfung 2023°, 07/2023






Viele Menschen sind erschopft.
Teile der Natur sind erschopft.
Viele Organisationen sind erschopft.



Welches ist das starkere und nachhaltigere System?

Diese naturliche Blumenwiese... ...oder dieser gepflegte Garten?

Egal woher die Menschen
kommen, sie antworten nahezu
immer:

Die naturliche Blumenwiese.

Nachste Frage:

Wie organisieren wir
hauptsachlich unsere
Organisationen und unsere
Verwaltungen?

Die Menschen wissen intuitiv: Selbstorganisation ( Blumenwiese ) funktioniert am Besten
Die Menschen erkennen immer ofter: Uber-kontrollieren schafft ein schwacheres System



Was passiert gerade?

Wetterereignisse,

Instabilitat der Wirtschaft,
Lebensraum Verlust,

Migration, Ressourcenknappheit

Trends im Zeitverla

Verschmutzung, Pandemi

Systemische Verflechtung der Ele

unzusammenhangende Struk
Feebackschleifen nicht sic

Werte und Annahmen, die das Syste

Trennung de
Glaube an die Trennung vo
Fokus auf objekthafte B

Im
Zeitalter
des
Wandels
oder

Iim Wandel
des
Zeitalters?









In neue Formen

uberzugehen sich standig zu
erneuern

Regeneration
schafft Bedinungen

wieder fit zu werden

unter standig veranderten
Lebensbedingungen zu gedeihen


















POSITIONIERUNG &
SCHLUSSELPROJEKTE



Gestresste Gaste treffen
auf gestresste Lebensraume?



365 TAGE
REGENERATION

FUR EINWOHNER & GASTE
INDIVIDUELL & KOLLEKTIV




FUR WEN?

* NATUR-/LEBENSRAUM

« BEWOHNER:INNEN (generationenubergreifend)

e BESUCHER:INNEN (Tagesbesucher, Familien,
Aufenthaltsgaste, Langzeitaufenthalte)



NATURJUWEL

Die Besonderheit des gesamten
Naturraums Pragsertal (Wildsee, Platzwiese)
im Kontext mit:

* Naturraum 3 Zinnen

 Naturpark Fanes/Sennes/Prags

* UNESCO Welterbe

* Nachhaltigkeitszertifizierung GSTC



GENIUS LOCI
GEIST & IDENDITAT DES ORTES

* Die Beziehung zur Natur & zu Menschen
e Verstandnis fur den Jahreskreislauf der Natur



GENIUS LOCI
GEIST & IDENDITAT DES ORTES

 Topografie des Ortes/Tales

 Bauerlich gepragt

* Vereinskultur (Jagerschaft, Musik, ...)

* Erzahlungen/Sagenwelt (Dolasilla, ...)

* Alpinismusgeschichte

 Familienskigebiet

* Thema Wasser (Wappen, Baderkultur, Quellen, ...)



ZUKUNFTSBILD

SofortmaBnahmen & Schlusselprojekte



SOFORTMASSNAHMEN



IM RAUM




1_KOMMUNIKATION IM RAUM

GANZHEITLICHE BETRACHTUNG: analog & digital

WIRKUNG:
leiten - informieren - inspirieren
Geschichten mit Tiefgang erzahlen

GUIDELINES:
Leitfaden — Gestaltung & Leitdesignh entwickeln
Handbuch






GESTALTEN




2 REGENERATION GESTALTEN
Produkt & Angebotsgestaltung, Erlebnisse

BASIS:
Erlebnis - 365 Tage Regeneration in der Region

SUBKATEGORIEN:

« KORPERLICH: Kérperliche Fitness (spazieren bis klettern)

* GEISTIG: klaren Geist reflektieren

* UNBEWUSST: Bedeutung der Gemeinsamkeit, Anblick der
Natur, Sinn fiir das Schone/Asthetik/Qualitat



2 REGENERATION GESTALTEN
Produkt & Angebotsgestaltung, Erlebnisse

BEINHALTET:

Erlebniswege, Kraftplatze, Blickpunkte, Fotopoints,
Verweilplatze, Dolomitenhohenwege, Radwege, Gastro, Parken
als Erlebnis, Ganzheitliche Vermittler/Botschafter, Rituale

+ Qualitatssicherung & Instandhaltung der Basisinfrastruktur

ZIEL:
Steigerung der Lebensqualitat & Erhohung der

Aufenthaltsdauer
Weg von der Masse hin zur Qualitat






3_ MANAGEMENTAUFGABEN

*



3_MANAGEMENTAUFGABEN

Verantwortungen definieren:

* Hotspotmanagement hin zu "Resortentwicklung®
Zukunftsbild - langfristig

* Mobilitat
zukunftsfahig

* Weiterentwicklung Lebensraum
brain drain



HERAUSFORDERUNG ABWANDERUNG
DER JUNGEN

Anbindung an Zentren & offentliche Mobilitat "24/7"

Touristen & Einheimische profitieren

* Arbeitsplatze

* Wohnraum

* Mobilitat

* Methodische Aufarbeitung (Zusammenarbeit mit
anderen Orten z.B. Zukunftsorte, Untersuchung
kommunale Entwicklung & Wachstumspotentiale)



ZUKUNFTSBILD
SCHLUSSELINFRASTRUKTURPROJEKTE



MOBILITAT ALS ERLEBNIS



1_ANKOMMEN & MOBILITAT ALS
ERLEBNIS

Eintreten & Austreten in/aus der Region
Die Gaste auf Positionierung hinfUhren — Behavior Design

1) Gestaltung: Die Positionierung "365 Tage Regeneration”
in die atmospharische Gestaltung des Freiraums
ubersetzen; offentliche & individuelle Anreise gestalten

2) Nutzen: Welcome, Vermittlung von Ruhe &
Regeneration

3) Organisation: Investor: Gemeinde/Land; Betreiber:
Gemeinde






P2



2 P2

Eintreten in die kollektive Regeneration, Wildsee
Die Gaste auf Positionierung hinfUhren — Behavior Design

1) Gestaltung: Die Positionierung "365 Tage Regeneration”
in die atmospharische Gestaltung Ubersetzen;
multifunktionaler, regenerativer Bau; Verhalten im
Natur- & Lebensraum; Information auf andere Platze
auBer Pragser Wildsee

2) Nutzen: Parken & mehr; Wertschopfung

3) Organisation: Investor: Gemeinde/Land; Betreiber:
Gemeinde






REGENERATIONEN



3_

1)
2)

3)

“HAUS* DER REGENERATIONEN

Gestaltung: Dorflich, kleinstrukturiert

Nutzen: Positionierung des Tales vermitteln (u.a. durch
ganzheitliche Vermittler), Mehrwert fur Betriebe
schaffen (Raum fur Betriebe, Wertschopfung steigern
(Shop), leistbaren Wohnraum schaffen, Verortung —
Nahe zum Dorf & dessen Gastro, FuBlaufigkeit
Organisation: Investor: Gemeinde, Land, EU, Privat;
Betreiber: PPP



3_“HAUS*“ DER REGENERATIONEN

* Treffpunkt- & Begegnungsfunktion mit...

* Shop mit lokalen Produkten (Austritt zahlen)

* Infoburo Tl (weiterentwickeln)

* Ausstellungen zum Thema 365 Tage Regeneration &
Vermittlungstatigkeit (Naturpark)

* Ansiedlung von & Kooperationen mit Betrieben

« Campus Pragsertal (dezentrales Konzept — muss baulich nicht
verstrickt sein, Freiraume von Betrieben fur Veranstaltungen
nutzen — Leerstandsmanagement — Randzeiten Hotelbetriebe)

* Wohnraum/Wohnprojekt (generationenubergreifend)

von Standort noch keine Grundeigentimerschaft
geklart












NACHSTE SCHRITTE



NACHSTE SCHRITTE

1) POSITIONIERUNG & MARKENERZAHLUNG definieren &
verabschieden = Prinzipien, nach denen wir handeln

2) LEITFADEN Kommunikation im Raum

3) REGENERATION GESTALTEN Produkt- & Angebotsgestaltung,
Erlebnisse

4) MANAGEMENTSTRUKTUR FUR HOTSPOT &
SCHLUSSELPROJEKTE Entwicklungs- & Betreiberkonzept mit
Finanzierungsvorschlag; Drei Schlusselprojekte: Ankommen,
P2, Besucherzentrum



PODIUMSGESPRACH



FRAGEN PUBLIKUM



STATEMENT LANDESRAT &
SCHLUSSWORTE



